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ПРОГРАММА СЕМИНАРА

Технология обработки и анализа 
данных социологических и маркетинговых  исследований  OCA New Line
12-14 ноября  2004 года

Преподаватель Наталья Александровна Гасаненко, кандидат физико-математических наук, старший научный сотрудник Института социологии НАН Украины,  директор «Бюро статистического анализа»

17 сентября 2004 года – пятница
16.00-17.20 –  комната 208
Представление данных количественных маркетинговых исследований  в компьютере. Характеристика вопросов (название, комментарий, шкала,  код альтернатив, текст альтернатив). Типы шкал. Паспорт массива. Одномерное распределение. Подвыборки. Генеральная совокупность и выборка. Ошибка выборки. 

17.30-18.50      – компьютерный зал 
Работа с системой MakeformWin. Создание паспорта проекта «Исследование знания и имиджа марки ОСА». Ввод анкет. 

19.00-20.20   – компьютерный зал

Работа с системой OCA for Windows. Склеивание массивов данных, чистка массива, фильтры, кодировка открытых вопросов. Одномерные распределения. Двумерные распределения. Работа с массивом данных по проекту «Исследование знания и имиджа марки ОСА».
18 сентября  2004 года – суббота
10.00-11.20 – компьютерный зал
Работа в системе OCA New Line. Проект «Мониторинг украинского общества». Одномерные и двумерные распределения. Работа с целевыми аудиториями. Расчетные показатели. Склейка таблиц. Применение дополнительных возможностей оболочки OCA New Line.  Нанесение результатов на карту Украины.  Визуализация объектов на плоскости.
11.40-13.00 – компьютерный зал
Работа в системе TreeMaker. Подготовка данных проекта «Исследование знания и имиджа марки ОСА» для работы в сиситеме OCA New Line.

Работа в системе OCA New Line.  Проект «Украинские радиостанции- 2004».

Трекинговые исследования. Волны. Дневниковые исследования. Основы медиапланирования (показатели, медиапланировщик). 
13.20-14.40 Самостоятельная работа  – компьютерный зал

(оболочка OCA New Line). 
Создание аналитического отчета  «Социально-демографический портрет потребителей продуктов питания» по проекту MARS-2003  (Research Service). Защита отчетов.

19 сентября 2004 года – воскресенье
10.-00-11.20 – компьютерный зал

Работа с утилитами PR (пакетный режим создания признаков), TTable (пакетный режим создания таблиц). 
11.40-13.00 – компьютерный зал
Работа с утилитами  Viking,  Grupper. Пример анализа глубинных интервью.
Кодировка и группировка открытых вопросов. 

13.00-14.20 Самостоятельная работа  – компьютерный зал

Зачетная работа (индивидуальная): 
А) Создание новых признаков в массиве данных

Б) Создание табличного отчета по массиву данных

В) Социально-демографический портрет заданной целевой аудитории
Защита работы.
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